AUDITÓRIO ARAÚJO VIANNA 
O projeto de revitalização orçado em mais de R$ 15 milhões começa a ser concretizado pela Opus Promoções, com patrocínio master da Oi e patrocínio da Coca Cola.
Palco de shows de João Gilberto, Caetano Veloso, Cássia Eller, espaço de manifestações políticas, assembléias ou de palestras de personalidades renomadas como o Nobel de Literatura José Saramago, o Auditório Araújo Vianna faz parte da história de Porto Alegre. Símbolo da efervescência cultural da capital gaúcha, o local começa a ser revitalizado pela Opus Promoções, com patrocínio master da Oi e patrocínio da Coca Cola. A reforma do Araújo Vianna prevê uma nova cobertura acústica fixa definitiva, feita em madeira, poliuretano expandido e resina impermeável, vedação no forro, fechamento das laterais, climatização, ampliação do palco, troca das poltronas, entre outras melhorias. 

Inaugurado em 12 de março de 1964, com capacidade para 4.500 pessoas, o projeto é dos arquitetos Moacyr Moojen Marques e Carlos Maximiliano Fayet. A partir de década de 70, o Araújo Vianna consagrou-se como espaço para apresentação de espetáculos de MPB. Em 1997, o Parque Farroupilha foi tombado como Patrimônio Histórico e Cultural do Município. Como parte integrante do Parque, o auditório passou a ter sua preservação garantida.

A cobertura do Auditório Araújo Vianna foi debatida durante 30 anos. Em meados dos anos 90, nas reuniões do Orçamento Participativo no bairro Bom Fim, foi decidido que a questão seria uma das prioridades da região. A lona que cobria o Araújo Vianna foi inaugurada em 4 de outubro de 1996, com um histórico show de João Gilberto. Segundo laudo técnico da SMOV, a cobertura perdeu sua validade ainda em julho de 2002. O risco era de, em caso de chuvas mais persistentes, a pressão sobre a lona rompesse os cabos. No início de 2005 o auditório foi interditado pela Prefeitura de Porto Alegre.

Diante da impossibilidade financeira de arcar com os custos e atenta ao fato de que, entre 1996 até a interdição, a média de eventos realizados foi inferior a trinta dias/ano, a Secretaria Municipal de Cultura publicou dia 20 de fevereiro de 2007 um edital de licitação convidando empresas privadas a executarem a obra, oferecendo em troca a permissão de utilização de 75% das datas anuais do auditório por um período limite de dez anos. A Opus Promoções foi a vencedora da licitação em 15 de maio de 2007.

O custo da revitalização do Auditório foi orçado inicialmente em R$ 7 milhões.  Necessidades não previstas no projeto original, como ampliação do palco e instalação de câmeras de vídeo para segurança externa, elevaram o custo do projeto para mais de R$ 15 milhões. A finalização está prevista para setembro de 2011.
É previsto que após a renovação do prédio, ocorra também uma reformulação do entorno, com revitalização dos jardins, gramados, trilhas e espelhos d’água, sinalização das áreas próximas da casa e até mesmo reforma das quadras esportivas do Parque Ramiro Souto.  Em parceria com serviços públicos do bairro também será reforçada a segurança, iluminação e limpeza dos arredores.

O Auditório Araújo Vianna também passará a ser local de inclusão social, com a transformação da Sala Radamés Gnattali em um espaço multi-uso, onde será oferecida capacitação cultural através de oficinas, workshops e cursos muitas vezes gratuitos. Também está prevista a construção do Acervo do Auditório Araújo Vianna, a fim de resgatar e preservar a história musical e a importância cultural da casa.

Dentro de aproximadamente 18 meses após o início das obras, Porto Alegre será presenteada com a reabertura do Auditório Araújo Vianna, que receberá os gaúchos com todas as melhorias necessárias para garantir o conforto e segurança do público. O espaço será administrado pela Opus Promoções em conjunto com a Secretaria da Cultura de Porto Alegre.
Oi

Com o patrocínio master da recuperação de um patrimônio como o Auditório Araújo Vianna, a Oi reforça o apoio à cultura, além de associar sua marca a projetos focados na cultura e na música, que são parte dos pilares do investimento em marketing da companhia. O espaço será um dos mais completos em entretenimento no país, assim como, referência para cultura e tradições gaúchas, demonstrando que a Oi está reforçando seu investimento no Rio Grande do Sul. Em 2009, a companhia patrocinou vários eventos no Estado, como a Semana Farroupilha, Enart, Gig Rock, Donna Fashion, além do Expressões Oi e dos lançamentos da OiTV. Presente em dez cidades brasileiras, a Oi FM (dial 90,3 MHz) chegou em outubro em Porto Alegre com uma playlist diferenciada e sua maneira inovadora de fazer rádio. A programação tem foco na liberdade e é feita por nomes importantes do Brasil e do mundo.  
A Oi, a maior companhia de telecomunicações do Brasil, é a pioneira no desenvolvimento de uma estratégia de marketing que associa a imagem de uma empresa de telecomunicações a um estilo de vida. Ao lado da moda e do esporte, a cultura e a música são pilares da estratégia de marketing de entretenimento da Oi em todo o país. “A Oi acredita que o patrocínio ao Araújo Vianna seja um grande incentivo à experimentação, inovação e pioneirismo. São marcas da cultura gaúcha e atributos com os quais a marca Oi se identifica. A companhia possui uma estratégia de comunicação diferenciada e continuará associando a sua imagem a eventos e projetos como esse”, diz Flávia da Justa, diretora de Comunicação da companhia.
Sobre a Oi
Maior empresa brasileira de telecomunicações, a Oi é pioneira na prestação de serviços convergentes no país. Oferece transmissão de voz local e de longa distância, telefonia móvel, comunicação de dados, internet e entretenimento. Com a compra do controle da Brasil Telecom, em 2009 a Oi passou a atuar em todo o território nacional. No final de dezembro, a empresa possuía  61,9 milhões de clientes. Deste total, 21,3 milhões estavam em telefonia fixa, 36,1 milhões em telefonia móvel, 4,2 milhões em banda larga e 234 mil em TV por assinatura. 
Pelo segundo ano consecutivo, a Oi integra o Índice de Sustentabilidade Empresarial (ISE) da Bovespa refletindo o alto grau de comprometimento da companhia com a responsabilidade social e a adoção de práticas gerenciais sustentáveis.
Coca-Cola Brasil

A Coca-Cola Brasil e a Vonpar Bebidas apoiam e investem constantemente em projetos que visam ampliar o cenário cultural e de lazer da cidade. “Participar da devolução deste importante espaço para os portoalegrenses é motivo de muito orgulho”, afirma Sérgio Copetti, diretor de Operações de Mercado da Vonpar Bebidas. 
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